
一 . 遊程名稱 ： 

    農趣~食在快樂(新民自由行) 

二 . 遊程主題與目的 ： 

     南投縣各鄉鎮都努力的發展觀光產業，而偏遠鄉鎮的自然資源與

田園風光是我們最大的優勢，隨著每個 DOC地方特色發展的不同，近

年來我們試著串起南投「3D小旅行」，從而嘗試許多在地體驗活動，

過程中發現遊程本身並不是地方獲利的條件，反而是能創造出讓遊客

願意來社區中駐足，能夠輕鬆安排的自由行活動，更能讓遊客有機會

認識農友，進而產生在地購買或產地直購的行為。當然遊程中更要與

濁水溪沿途人文風景作連結，透過現在相當方便的 google地圖，與

社群平台的聯繫，開發出屬於新民社區獨樹一格的新民輕旅行，主推

在地漫活體驗與食農教育的旅遊經驗，期待發展出更多元的小旅行模

式。 

三 . 遊程規劃： 

1. 本遊程規劃為 4~20人參與之輕旅行，全程自行準備交通工具，社

區提供代訂自行車服務(200元/次) 

2. 因考慮雨天備案故部份遊程可作自行組合，或聯繫農友協助詢問。 

3. 因為自由行遊程故不另提供旅遊保險，如人數較多之團體遊客需

另作保險請洽新民 DOC協助 TEL:049-2739325。 

TEL:049-2739325


4. 遊程特色：體驗活動皆可在三天前預約進行，4人小家庭可接；本

遊程可透過集集支線小火車做接駁，搭配自行車進行遊程，也可

不需導覽邀約農民參訪體驗，可做親子知性體驗活動，或國中小

食農教育活動規劃。 

5. 遊程內容： 

日 期 時間 行程及活動內容 註記 

D1 日 09:50-10:00 走入新民~歡迎來到濁水溪中的世內桃花源 
遊程景點

皆可由遊

程掃取

EDM 

QRcode獲

得交通及

聯繫資訊 

10:10-10:50 種松的人~青松園體驗(友善栽種、松醋體驗) 

11:00-11:50 造訪小時候的遊樂場~ 三合院-四知堂 

OR 認識新民黑九金(小農稻米、米食體驗) 

12:00-13:30 楊朱龍果園午餐時間 

(食農教育自作自受-莿樬蛋、莿樬豆腐)  

13:30-14:10 在地特色農作-品嘗化酸為甜的神秘果 
 

14:10-15:00 新民戰鼓陣-戰鼓體驗 
 

15:00-15:30 新民代天宮祈福~敬拜玄天上帝 
 

15:50-16:50 靈山禪寺祈福~敬拜佛祖參訪正觀學處、後

山俯望新民社區 

 

17:20-18:20 晚餐 名間市區小吃一條街(南雅街) 
 



 

6. 費用列表 

活動名稱 活動費用 備註 

1松醋體驗 150元/人 可獲松醋 1瓶 (最少 4人同行) 

2米食體驗 100元/人 農夫飯糰 (最少 4人同行) 

18:20-19:00 CHECK IN (建議住名間鄉翔禾大飯店) 
 

19:00- 晚間休閒住宿 
 

 D2 日 07:30-08:30 早餐  
遊程景點

皆可由遊

程掃取

EDM 

QRcode獲

得交通及

聯繫資訊 

09:00-10:00 

自行開車至濁水火車站搭車至二水火車站 

10:00-10:50 大丘園休閒農場~跟著二水阿公去旅行 
 

11:00-11:40 富有地靈人傑的故事~參訪林先生廟(濁水

溪引水灌溉的故事) 

 

12:00-13:00 午餐時間~品嘗二水火燒麵 
 

13:20-14:00 四季農園~農園主人 Chitta～體驗農業與生

態的多樣化共存 

 

14:00-14:30 集集支線上小亮點~走訪源泉火車站 
 

14:40-15:30 五十二草堂~喜歡書法陶藝及藏書的嗣哥 
 

15:30-  歸賦 
 



3食農午餐 200元/人 動手做食農 (最少 4人同行) 

4神秘果體驗 100元/人 體驗化酸為甜  

5戰鼓體驗 100元/人 戰鼓教學  

6導覽費用 1000元/人/天 在地深度文化之旅必點 

7住宿費用 1400~1800元/人/晚 可容納 220人 

 

四 . 遊程地圖規劃： 

1.透過簡單遊程文宣以及遊程活動照片，吸引遊客掃碼讀取遊程

活動內容，也可透過在地 google地圖資訊的累積豐富遊程介紹。 
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五 . 行銷推廣： 

1. 本遊程地圖以 PDF製作，內崁入遊程地圖及景點介紹(在手

機上只要點選 QRcode即可開啟)，另有 google地圖路線指

標及遊憩點聯絡方式串聯。 

2. 可透過社群平台、部落客及 DOC交流平台等做 EDM式的宣傳

發送，主推小群眾自由行愛好者，避免與旅行社遊程相衝

突，但也可配合旅行社搭作深度旅遊體驗活動。 

3. 請農民推薦至親友團，配合農閒季節或採果季節辦理遊程活

動，一方面避免遊客至社區活動打擾農忙，二方面可在農閒

時期接觸遊客招待客人，以創造產地農遊的附加價值最大

化。 

4. 建立農友 Facebook及 LINE社群平台，鼓勵農友接觸顧客並

建立自己的社交圈平台，透過資通訊工具的應用縮減城鄉資

訊落差，以帶動農民產地直銷的行銷模式。 

 

 


